
– Dlaczego ci ludzie zachowujà si´ tak dziwnie? – zainteresowa∏a si´ francuska królo-
wa Maria Antonina widokiem t∏umów protestujàcych na ulicach Pary˝a. KtoÊ jej wyja-
Êni∏, ˝e nie majà chleba, wi´c zaproponowa∏a natychmiast rozwiàzanie problemu: 
– W takim razie niech jedzà ciasteczka!. 

Tak by∏o w pami´tnym roku 1789. Teraz jest rok 2009, trwa wielki globalny kry-
zys, dotkliwy zw∏aszcza dla mi´dzynarodowych koncernów samochodowych. Wszyscy
rzàdzàcy i zarzàdzajàcy goràczkowo, choç wcià˝ bezskutecznie, poszukujà sposobów
jego przezwyci´˝enia, tylko BCC (warszawski Business Centre Club) proponuje ich ca-
∏y pakiet, gotowy do niezw∏ocznego wdro˝enia, a ciasteczka na deser pozostawia sobie. 

Skàd o tym wiemy? Otó˝ stosowny komunikat BCC zosta∏ rozes∏any do wszelkich
bardziej lub mniej zainteresowanych redakcji. Czym w∏aÊciwie zajmuje si´ BCC? Pisa∏
kiedyÊ Jerzy Urban, ˝e wysiadywaniem w skórzanych fotelach i paleniem cygar w ocze-
kiwaniu na aresztowania. Przesadzi∏ zapewne, lecz nikt inny nie udzieli∏ dotychczas
w tej kwestii jakiejÊ bardziej wyczerpujàcej i wiarygodnej odpowiedzi. Niewa˝ne. Rzecz
przecie˝ w tym, komu i co konkretnie BCC teraz proponuje. 

Pierwszym adresatem owego pakietu by∏, jak g∏osi wspomniany komunikat, mini-
ster gospodarki, wicepremier Waldemar Pawlak. Kryje si´ za tym przeÊwiadczenie, i˝
akurat on w∏adny jest w przemyÊle motoryzacyjnym (przynajmniej polskim) odwróciç
ka˝dy niepomyÊlny trend, byle mu ktoÊ (màdrzejszy), podszepnà∏ odpowiednie decyzje,
a któ˝ potrafi to zrobiç lepiej, ni˝ w∏aÊnie BCC. 

Jednak po zapoznaniu si´ z ujawnionà w komunikacie listà zaleceƒ dla wicepremie-
ra trzeba z przykroÊcià stwierdziç, ˝e wszystkie te przeÊwiadczenia BCC sà bez wyjàt-
ku b∏´dne. Adresatowi doradza si´ bowiem, by wy∏o˝y∏ kas´ (choç przecie˝ nie on jà
trzyma) na paƒstwowe dop∏aty do zakupu nowych samochodów (po 1000 euro), a to
z tej przyczyny, i˝ tak rzekomo zrobi∏ rzàd niemiecki i uzyska∏ wspania∏e efekty (!).
Dalsze propozycje to obni˝enie akcyzy na pojazdy z silnikami o pojemnoÊci wi´kszej ni˝
2 litry (mo˝na zrozumieç, ˝e autorom te podobajà si´ najbardziej, ale gdzie si´ je
w Polsce produkuje?), wyp∏aty z bud˝etu paƒstwa naliczane przedsi´biorcom za ka˝de
odstàpienie od zamiaru likwidacji miejsca pracy (jak udowodniç realnoÊç takich zamie-
rzeƒ?) oraz (a jak˝e!) „prawne ograniczenie mo˝liwoÊci sprowadzania do Polski aut
u˝ywanych”. I tak dalej, tak dalej, a koƒczy si´ to wszystko dramatycznà konkluzjà:
„Do dzisiaj nie wp∏yn´∏a do BCC ˝adna odpowiedê z Ministerstwa Gospodarki”.

Z nieudanego lobbingu mo˝na te˝ jednak wyciàgnàç pewne praktyczne wnioski. Po
pierwsze: angloj´zyczna nazwa organizacji nie usprawiedliwia nieznajomoÊci miejsco-
wych realiów (zagranicznych tym bardziej) w przypadku jej dzia∏aƒ podejmowanych
w Polsce, na poczàtek warto przejrzeç Konstytucj´. Po wtóre: interesy budzàce spo-
∏eczne kontrowersje lepiej jest za∏atwiaç w zaciszu gabinetów ni˝ publicznie. I najwa˝-
niejsze: zni˝ek przy zakupie wypasionych bryk udzielajà teraz dilerzy, a nie (jak kiedyÊ)
premierzy. 

Marian Koz∏owski
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