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Zaprosili nas

Stowarzyszenie Techniki Motoryzacyj-
nej oraz Zespét Akademii Urzedu Dozoru
Technicznego — na konferencje ,Bezpieczne
Wyposazenie * Bezpieczna Eksploatacja
Bezpieczna Firma” (Warszawa, 7 grudnia
2009 r.)

Targi Lipskie — na prezentacje:

Branzowych Targéw: Warsztaty ¢ Czesci
e Serwis AMITEC 2010, Miedzynarodo-
wych Targéw Samochodowych AMI 2010,
Branzowych Targéw: Audio * Multimedia
¢ Nawigacja AMICOM 2010 (Warszawa,
8 grudnia 2009 r.)

Opona dla elektrycznego Renault

Pokazany w Kopenhadze na
Konferencji Narodéw Zjedno-
czonych (COP15) elektryczny
Renault Fluence Z.E. to pojazd
przyjazny naturalnemu $ro-
dowisku. Zostat wyposazony
w specjalne opony Goodyear
EfficientGrip  z technologig
FuelSaving klasy ultra-high
performance. Ogumienie to
pozwala uzyska¢ znaczaca

Na stepach Mongolii

Czterech pracownikéw firmy
Thart (hurtowni i serwisu opon
z Wroctawia) przejechafo przez
Syberie do Mongolii samocho-
dem terenowym Land Rover
Discovery na oponach BFGo-
odrich. Wyprawa trwata 6 tygo-
dni, w czasie ktérych jej uczest-
nicy pokonali trase 21 tys. km

z Polski przez Ukraine, Syberie
Mongolie.  Przemierzyli
gory, stepy oraz pustynie Gobi
— jedng z najwiekszych na
Swiecie. Te ekstremalne warun-
ki wymagaty wczesniejszego,
gruntownego  przygotowania
ekwipunku i pojazdu. Samo-
chéd  wroctawskiego

oraz

teamu

Kalendarz na 20-lecie Inter Cars SA

inter cars
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0szczedno$¢ zuzywanej ener-
gii, ponadto charakteryzuje
sie dfugg zywotnoscig oraz do-
skonatymi parametrami w za-
kresie hamowania.

Produkcja samochodu ruszy
w pierwszej potowie 2011 r.
Na poczatku zostanie wprowa-
dzony do sprzedazy w lzraelu
i Danii, a po6zniej w innych
krajach.

wyposazony zostat w opony
BFGoodrich  All  Terrain = wy-
konane w technologii TriGard
przez firme Michelin. Potrojna
osnowa zapewnia im znaczng
wytrzymato$¢ na uderzenia,
otarcia, wstrzasy i wszelkiego
rodzaju uszkodzenia. Ta opona
przeznaczona jest zaréwno do

Wydawany corocznie kalendarz
planszowy Inter Cars SA to juz
firmowa tradycja. Co roku przy-
gotowywany jest w innej styli-
styce.

W obecnej edycji 2010 po-
jawity sie zdjecia znanego pol-
skiego fotografika Wojciecha
Bakiewicza,
dwanascie modelek ,uchwy-
conych” podczas ,prac serwi-
sowych” w samochodowym
warsztacie. W wydaniu ka-
lendarza uczestniczyli réwniez
czofowi dostawcy IC: Bosch,

przedstawiajgce

jazdy szosowej, jak i terenowe;j.
Charakteryzuje sie dobrg przy-
czepno$cig na wszystkich ro-
dzajach nawierzchni. W Mon-
golii potwierdzita swe zalety na
gruntowych drogach pokrytych
poprzecznymi garbami, na bfot-
nistych, stromych podjazdach
i kamienistych brzegach rzek.

KYB, SKF, Knecht, Ruville,
Contitech, Sachs, TRW, Ca-
strol, ATE, Evert.

Jeden z miesiecy promuje
najnowszy projekt IC — plat-
forme internetowg Motointe-
grator.

Dwudziestka, stanowigca
wyrazisty akcent na okfadce,
ma podwojne znaczenie, gdyz
nawigzuje i do 20-lecia nieza-
leznego rynku dystrybucji cze-
$ci samochodowych w Polsce,
i do jubileuszowego roku dzia-
talnosci firmy Inter Cars.

FOT. BF GOODRICH, GOODYEAR, INTER CARS

FOT. TARGI LIPSKIE, ARCHIWUM

AMI, AMITEC, AMICOM

DOROCZNE WIOSENNE TARGI MOTORYZACYJNE W LIPSKU
BEDA W 2010 ROKU IMPREZA POTROJNA. DO DWU TRADY-
CYJNYCH IMPREZ (AMI 10-18 KWIETNIA 2010 1 AMITEC
10-14 KWIETNIA 2010) DOEACZY BOWIEM TRZECIA (AMI-

COM 10-14 KWIETNIA 2010)

Miedzynarodowe Targi Samochodowe
AMI, obchodzace w tym roku swe dwu-
dziestolecie, poczawszy od najblizszej ich
edycji odbywac sie bedg w cyklu dwulet-
nim, zgodnie z porozumieniem Miedzy-
narodowego Stowarzyszenia Producentéw
Samochodéw z Radg Programowg i Za-
rzadem Targdw Lipskich. Dzieki temu im-
preza ta bedzie organizowana przemien-
nie z pokrewnymi tematycznie targami
frankfurckimi. W efekcie, co roku beda
mogli sie spotyka¢ w Niemczech $wiato-
wi wystawcy i zwiedzajacy z kilku panstw
centralnej Europy, bez koniecznosci doko-
nywania ktopotliwych niekiedy wybordw,
a za to z mozliwoscig regularnego zapo-
znawania z samochodowymi premierami
kolejnych rocznikow.

Branzowe targi AMITEC (Warsztaty —
Czesdci — Serwis) postuzg, jak zwykle,
prezentacji nowych ofert i technicznych
nowosci w zakresie: elementéw i czesci
pojazdéw, sprzetu warsztatowego i dla
stacji paliw, chemii motoryzacyjnej, ra-
townictwa drogowego, recyklingu oraz
innych ustug dla szeroko rozumianej mo-
toryzacji. Terazniejszo$¢ i przysztos¢ tych
targbw wyglada catkiem optymistycznie,
gdyz bardzo dobre wyniki pod wzgledem
wszystkich wskaznikéw (290 wystaw-
cow, 20 000 m kw. tagcznej powierzchni,
52 000 gosci — profesjonalistéw z branzy)
osiggnety one nawet w ubiegtym, kryzyso-
wym roku.

Tradycyjnie juz, w ramach AMITEC pol-
skie przedstawicielstwo Targéw Lipskich
organizuje wspodlne stoisko firm pod szyl-
dem ,Polska”, zapewniajgc uczestnikom
tego przedsiewziecia promocyjne ceny
powierzchni recepcje
i kawiarenke z obstugg ttumaczy i hostess,

wystawienniczej,

przygotowanie zbiorowego folderu w jezy-
ku niemieckim i inne formy marketingowe-
g0 wsparcia.

Udziat w nowej imprezie AMICOM
(Audio — Multimedia — Nawigacja) za-
powiedziato juz ponad 100 czotowych
producentéw tego rodzaju sprzetu, wsrod
nich najwieksze i najbardziej znane marki:
Audio Design, Clarion, Hama, JVC, Ken-
wood, Maestro, Magnat, Pionier...
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Funkcjonalno$¢ targowych obiektow
w Lipsku, a takze wieloletnie do$wiadcze-
nie ich personelu stanowig gwarancje, ze
wszystkie trzy tegoroczne wiosenne im-
prezy zorganizowane zostang wrecz per-
fekeyjnie.

 —

Wiemy, jak wchodzi¢ na ten rynek

ROZMOWA

z MARZENA
KUROPIESKA
— DYREKTOR
TARGI LIPSKIE

— Jak zapowiadaja sie najblizsze targi
AMITEC, a zwiaszcza wspdlne stoisko pod
szyldem ,,Polska”?

— Nasze targi zawsze mogg liczy¢ na cat-
kiem spore grono swych wiernych zwolen-
nikéw, polskie stoisko réwniez, cho¢ oczy-
wiscie w odpowiedniej proporcji. Ale nie
mamy jeszcze wstepnej listy wystawcéw, bo
grudzien nie jest dla firm miesigcem najlep-
szym do podejmowania takich decyzji. Mys$le
jednak, ze juz w styczniu bedziemy mogli na
ten temat powiedzie¢ wiecej i bardziej opty-
mistycznie, bo sg juz przeciez oznaki po-
kryzysowego ozywienia.

— Czy pomiedzy edycjami targow pod-
trzymywane sg Wasze kontakty z dotych-
czasowymi polskimi wystawcami?

POLSKA SP. Z O.0.

— Jak najbardziej. Przypominamy im dos$¢
czesto o swoim istnieniu, informujac nie tyl-
ko o terminach, lecz takze o nowych inicjaty-
wach i dodatkowych mozliwosciach. Znajo-
me firmy pytajg nas nawet, czy organizujemy
podobne ekspozycje na innych targowych
imprezach, co uwazamy za dowdd uznania
dla naszej pracy.

— Udziat w targach AMITEC spetnia
oczekiwania polskich wystawcéow?

— Generalnie tak, ale duzo tez zalezy od
tego, jakie to byty oczekiwania. Pozytywna
zmiana nastgpita tu wowczas, gdy szefowie
firm zrozumieli, ze do uzyskania sukcesu,
czyli pozyskania nowych klientéw, nie wy-
starczy raz sie pokaza¢ na targach, lecz co
najmniej trzy-cztery razy z rzedu. Rynek nie-
miecki jest trudny, gdyz bardzo sie na nim
liczy stabilno$¢ oferentéw. Poza tym pomysl-
nos¢ zalezy tez od uprzedniego przygotowa-
nia koncepcji ekspozycji, czy odpowiednich
materiatéw reklamowych. Bardzo czesto po-
magamy naszym klientom, szczegélnie tym,
ktorzy jadg na targi po raz pierwszy, przy od-
powiednim doborze oferty produktéw skie-
rowanej konkretnie do niemieckiego klienta.
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