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Upadki

,Mbwig, ze raperzy upadng, my jednak wiemy, ze te stowa nie sg prawda...” — twierdzg od
kilku juz lat cztonkowie grupy muzycznej Ascetoholix. Mozna im wierzyé, bo znajg sie na tych
sprawach, choc nie sg catkiem bezstronni, zyjgc z rapowania. Podobnie rzecz wyglagda z mod-
nymi ostatnio przepowiedniami na temat rychtego upadku medialnych tytutdw, w tym takze
branzowych. Tu z kolei my, jako pracownicy tych redakcji, wiemy, ze tak sie po prostu nie da.

Czym bowiem je zastapi¢ w roli posrednika w kontaktach dziatajacych na rynku firm z ich
potencjalnymi klientami? Pojawiajg sie, owszem, pomysty, by w dgzeniu do wszelkich 0szczed-
nosci zamiast wchodzi¢ w medialne kontakty, ktdre tak czy inaczej zawsze cos kosztujg,
zainwestowa¢ we wfasng baze adresowg, potem informacje i propozycje rozsyta¢ bezptatng
internetowg pocztg. Korzyscig dodatkowg bytby tu brak ktopotliwego niekiedy sgsiedztwa kon-
kurencyjnych ofert i koncepcji. Takie mozliwosci istniaty jednak i przed powstaniem Internetu,
gdy dostep do zwyktych adreséw pocztowych byt znacznie tfatwiejszy, lecz nie doprowadzifo to
Jakos$ do upadku specjalistycznych czasopism.

W mailu, jak w prywatnym liscie, wszystko da sie powiedzie¢ bez troski o merytoryczny
poziom przekazywanych tresci, na przyktad mozna zachwala¢ oferowane urzgdzenie jako
pracujgce ,,w technologii petnego 3D” (autentyk!), sugerujgc tym samym, iz konkurenci dfu-
£80s¢, szerokos¢ i wysokos$¢ mierza niezupetnie. W druku uwazny redaktor zawczasu usuwa
podobne wpadki, w radiu lub telewizji natychmiast je wyjasnia lub prostuje.

Znacznie bardziej bezpieczne wydaja sie inne pokusy poufnych mailowych kontaktdw. Otéz
wyrazane w nich opinie nie powodujg ryzyka sgdowego procesu o zniestawienie, wiec fatwo
w nich obrzydzac potencjalnemu nabywcy konkretne konkurencyjne produkty. Dowodzi tego,
zndw autentyczna, korespondencyjna ,ekspertyza” dotyczaca znanej naszym czytelnikom
funkcji Smart Weight dostepnej w wywazarkach Hunter. Czytamy w niej m.in.: ,,Catg sprawe
nadmuchat dziat marketingu Huntera przed paroma laty i dzisiaj chyba sami nie wiedzg jak
sie z tego wycofa¢. Oszczednosci na ciezarkach (na tym to gtéwnie polega) maja sie nijak do
liczby sflustrowanych klientéw. Ta nakfadka kosztowata klienta nawet do 400 dolaréw! W nie-
ktérych firmach samochodowych (autoryzowanych) w Niemczech stosowanie Smart White (!)
zostato zabronione, delikatnie méwiac niezalecane”. Wszystko to oczywiscie wierutne bzdury,
lecz na decyzje wahajgcego sie nabywcy moga mie¢ catkiem powazny wptyw.

Gdyby redakcje rzeczywiscie upadlty, trudno by byfo podobnej ,kreciej robocie” dawacé
Jakikolwiek odpdr. Pozostafoby tylko cierpliwie znosi¢ wrogie pomdwienia lub reagowac w mys/
zasady ,gwaft niech sie gwaftem odciska”. Internet dziata przeciez jednakowo we wszyst-
kie strony, a odpowiednig baze adresowg moze mie¢ kazdy przedsiebiorca uczestniczacy
w konkurencyjnej walce. llez to roboty rozestaé jakies odwetowe informacje? Nieuchronnym
efektem podobnych ,,polemik” okaze sie rychty upadek wzajemnego ludzkiego zaufania. Dla-
tego potrzebne sg i beda (nie tylko ludziom z nich Zyjacym) niezalezne medialne tytuty. Jesli

materiatéw wytacznie za zgoda redakcji.

Materiatow niezaméwionych redakcja nawet upadng niektdre z tych dzisiejszych, to zastgpig je nowe, bardziej wiarygodne w swej
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