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Chcesz wyptynaé na szerokie wody? Dotqcz do marki Standox, wiodgcego dostawcy
lakieréw renowacyijnych i pozwél podgzaé swojej firmie razem z nurtem. Dzigki naszym
ustugom konsultingowym pomozemy Ci byé na fali. Doradzimy jak skutecznie pozyskiwaé
i utrzymywad klientéw oraz wyréznié Twéj serwis spoéréd innych. Zaufaj marce Standox,
przed Tobg ocean mozliwosci. www.standox.pl

Sztuka lakierowania.
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Bumerang

Gdzies na marginesie wielkich spraw | wydarzen zaprzatajacych niemal bez reszty
uwage wszystkich medidw i ich konsumentdw przemkneta wiadomos¢ o humanitar-
nych protestach w Paryzu. Otdz sumienia ich uczestnikdw, a gféwnie uczestniczek, nie
godzg sie z faktem, iz tania odziez z Dalekiego Wschodu zalewajgca ostatnio zachod-
nie rynki produkowana jest w warunkach skrajnego ekonomicznego wyzysku, czyli
przez pracownikéw zarabiajgcych srednio miesiecznie réwnowartos¢ kilkudziesieciu
dolaréw. Domagano sie wiec, by ukara¢ wyzyskiwaczy bogacgcych sie na tym proce-
derze metodg bojkotu dostarczanych przez nich towardw.

Jest w takich solidarnosciowych akcjach jakis moralny fafsz, poniewaz faktycznie
krzywdzg tych ludzi, ktdrych pozornie bronig. Z naszego punktu widzenia przezycie
miesigca za kilkadziesigt dolaréw wydaje sie niewyobrazalnie trudne, lecz tam, w po-
tudniowo-wschodniej Azji, moze uchodzi¢ za miare materialnego dostatku, budzgcego
uzasadniong zazdrosS¢ jeszcze biednigjszego otoczenia. Poza tym, niezaleznie od realnej
sity nabywczej tych pieniedzy, na lokalnym rynku ,,mafo” to zawsze wigcej niz ,nic”.

Przejawy walki z egzotyczng konkurencjg niszczacg zachodnich producentéw ob-
serwujemy réwniez i w naszej, motoryzacyjnej branzy, lecz nikt (jeszcze ?) nie twierdzi
obtudnie, iz chodzi w nich o wyzwolenie np. Chiriczykéw od nadmiaru pracy i niespra-
wiedliwie niskich zarobkdw. Podobieristwo sprowadza sie tylko do tesknot za jakimi$
pozarynkowymi rozwigzaniami problemu w rodzaju ,,powinno sie tego zabronic¢!”.

Tymczasem kazde odstepstwo od zasady petnej dobrowolnosci zawieranych trans-
akcji, zgodnie z ktdrg kazdy z biznesowych partnerow wybiera to, co mu sie najbardziej
opfaca, nie przynosi z reguty zamierzonych efektdw i jak ztosliwy bumerang, chybiajac
celu, uderza pechowego miotacza. Realizacja wspomnianych na wstepie paryskich
postulatéw najbardziej zaszkodzitaby branym w obrone wyzyskiwanym pracownikom,
w znacznym tez stopniu francuskim konsumentom, zmuszonym Kkupowacd podobne
rzeczy drozej, a na to juz nie wszystkich byfoby stac¢. Najmniej ucierpieliby wyzyskiwa-
cze, ktdrzy szybko, jak uczy doswiadczenie, znalezliby inny sposéb prowadzenia tych
samych interesdw, zapewne mniej wygodny i drozszy, ale i tak te dodatkowe koszty po-
niesliby z braku lepszego wyjscia dotychczasowi dostawcy i odbiorcy tanich artykufow.

Najgorzej przedstawiajg sie tutaj konkurencyjne szanse zachodnich producentow,
gdyz tak czy inaczej, to wtasnie oni muszag ustapi¢ miejsca nowym podmiotom Swia-
towej gospodarki, by mogta sie ona w 0gdle rozwija¢. Znamienny jest tutaj choc¢by
przykfad produkcji autobusdw, ktdrej przenoszenie do jakiejs Polski, Turcji i nawet
znacznie dalej potozonych krajéw budzito kiedys nieprzychylne reakcje zachodnich
medidw, bronigcych wiasnych rynkéw pracy. OdpowiedZ menedzeréw byta wtedy pro-
sta: rodzime wyroby sg juz dla nas samych za drogie.

Marian Kozfowski
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