Srodki ochrony indywidualnej

firmy MEWA.
W koncu nigdy przeciez
nie wiadomo, co sie moze

www.mewa-service.pl
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Na odziezy chronnej trzeba sie znac. To, co najlepsze,
uczynilismy standardem, oferujac produkty dokfadnie
dostosowane do Twoich potrzeb. Nic dziwnego zatem,
ze nawet najwieksze wyzwania nie stanowig problemu.

MEWA
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Autorzy

Zasady publikowania artykufow otrzymywanych ze Zrédet zewnetrznych sg w poszczegdinych
redakcjach rézne. W ,,Autonaprawie” staramy sie przestrzega¢ naszego, tradycyjnego juz stan-
dardu, zgodnie z ktérym powazne opracowania zawierajace sciste informacje techniczne po-
winny mie¢ swego imiennie okreslonego autora. Nie wszystkim jednak i nie zawsze ta zasada
wydaje sie stuszna i usprawiedliwiona. Najwiecej watpliwosci budzi tu kwestia, kto w takiej roli
moze wystepowaé. Stowo ,autor” znaczy przeciez to samo, co twdrca dziefa, pod ktdrym sie
podpisuje, podczas gdy osoby przygotowujgce wigkszo$¢ publikacji zamieszczanych w spe-
cjalistycznych mediach tylko przekazujg odbiorcom Zrédfowe informacje, bedace oryginalnym
dorobkiem konkretnych firm, czyli zazwyczaj wieloosobowych pracowniczych zespofow...

Ta argumentacja, cho¢ pozornie logiczna, opiera sie jednak na nieporozumieniu. Tworzy¢
fakty, a je relacjonowac — to catkiem cos innego. Mieszanie tych odrebnych sfer dziatalnosci
moze prowadzi¢ do absurdu, gdyz przy tak pojmowanych prawach do autorstwa wszelka
twdrczos¢ odnoszaca sie do cudzych dokonan musiataby pozostawac¢ anonimowg, a wiec tez
mato wiarygodng. Stosowana niekiedy redaktorska formuta ,,oprac. na podst. mat. firmy...”
od catkowitej anonimowosci wiele nie odbiega. Ktéz bowiem to oprac.(owat)? Jakg drogg
wszedt w posiadanie owych mat.(eriatdw)? Poza tym ,materiat” to inaczej tworzywo, ktdre
wykorzystywac¢ mozna roznie. Dlatego odbiorcy koricowego produktu kompetencje przetwdr-
cy nie sg obojetne.

W ten sposdb dochodzimy do pierwotnego znaczenia stowa ,autor”, ktére wedtug pro-
fesora Wiadystawa Kopaliriskiego (a wiec godnego zaufania znawcy przedmiotu) pochodzi
ze Sredniowiecznej faciny od czasownika ,autorizare”, czyli ,upowaznia¢”. W czasach, gdy
wszelkie dzieta pisane kopiowali i sktadali z réznorodnych fragmentéw anonimowi mnisi
w klasztorach, niezbedny byt jakis autor-autoryzator upowazniony do tego, by poswiadczac
czytelnikowi zgodnos$¢ dostarczonej mu ksiegi z wykorzystanymi w nigj zrédfami.

Uzytecznos¢ wspdfczesnej korporacyjnej twdrczosci technicznej tez bardziej zalezy od
przekonujgcej autoryzacji, niz na docieraniu do rzeczywistych Zrédet przekazywanej wiedzy.
Nie chodzi tu bowiem o autorskg stawe ani o przyznawanie osobistych zastug, lecz o swego
rodzaju zapewnienie odbiorcéw, iz dostarczane im tresci nie ulegty znieksztatceniu w dfugiej
drodze od licznych, tworzacych je fachowcdw réznych specjalnosci do medialnej publikacji.

W naszym wypadku dotyczy to zwlaszcza takich artykufow, ktére dla niezaleznych warsz-
tatow moga stanowic praktyczng instrukcje profesjonalnego wykonywania konkretnych czyn-
nosci diagnostycznych, regulacyjnych lub montazowych. Trudno przeciez w takich sprawach
kierowac sie wiedzg o nieokreslonym lub niepewnym pochodzeniu.

Nie znaczy to jednak, by stosowana przez nas metoda autoryzacji publikowanych wiado-
mosci, byfa jedyng mozliwg badz od innych lepszg. Sa firmy, w ktdrych techniczne artykuty
przekazywane do publikacji w mediach podlegaja Scisle okreslonym procedurom weryfika-
cyjnym. W takich wypadkach autora upowaznionego do publicznych wypowiedzi w spra-
wach stuzbowych zastepowa¢ moze adnotacja ,tekst autoryzowany przez firme...”, chociaz
0soba znana z nazwiska, stanowiska i twarzy budzi na ogdt wieksze zaufanie.

Marian Kozfowski
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