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nowych sposobdw wspierania naszych
klientéw, by zarabiali wiecej pieniedzy.
Po wystaniu produktu nie méwimy 0k,
teraz radzcie sobie sami”, lecz prowadzi-
my szkolenia techniczne i dostarczamy
niezbednych narzedzi warsztatowych. To
jest naszym najwiekszym atutem wynika-
jacym z szescdziesiecioletniego doswiad-
czenia.

— Jakie sa Panstwa oczekiwania
zwiazane z potencjatem polskiego ryn-
ku $rodkéw smarnych?

— Mamy juz w Polsce mocng pozycje
na rynku heavy duty, teraz zamierzamy
ja poprawi¢ poprzez zwiekszenie sprze-
dazy produktéw zaréwno podstawowych,
jak i tych z najwyzszej pdtki. W dziedzi-
nie samochoddéw osobowych szukamy
partnera, ktéry pomoze nam osiggnagc
w przeciggu dwéch lat 2-3% udziatu na
rynku Srodkéw smarnych w Polsce dla
naszych dwu marek: Wolf i Champion.

— Jakie w zwigzku z tym planujecie
dziatania marketingowe?

— Generalnie strategia marketingowa
przewidziana dla Polski nie bedzie zna-
czgco odbiega¢ od tej, jaka realizujemy
na catym $wiecie. Wezmiemy jednak
poprawke na specyfike polskiego rynku,
a mianowicie skupimy sie na wsparciu
naszych profesjonalnych klientéw. Gtéw-
nym celem na najblizsze miesigce i lata
bedzie zwiekszenie rozpoznawalnosci
naszych marek.

— W jaki sposéb polskie warsztaty
i serwisy motoryzacyjne moga juz te-
raz zapoznac sie praktycznie z zaletami
produktow marki Wolf Oil?

— Najtatwiejszym sposobem bedzie
odwiedzenie naszej czesto aktualizowa-
nej strony internetowej www.wolflubes. pl
dostepnej w jezyku polskim. Jest to takze
platforma komunikacyjna, poprzez ktéra
mozna zadawac pytania. Dzielmy sie tam
takze naszymi doswiadczeniami z dzia-
falnosci na innych rynkach, a to moze
by¢ zrédtem przydatnej wiedzy.

ZF

Na targach Automechanika firma ZF
Aftermarket przedstawita nowg strate-
gie rozwoju jej marek Sachs, Lemfor-
der, TRW, Boge i Openmatics. Wzrost
ma byC¢ generowany przez innowacyjne
produkty i ustugi oraz fachowg wiedze
w zakresie rozwigzan systemowych.
Jako druga pod wzgledem wielkosci fir-
ma na $wiatowym rynku czesci zamien-
nych ZF Aftermarket poszerza swdj glo-
balny zasieg, oferujac nie tylko produkty,
lecz takze kompleksowe rozwigzania.
Dzieki przewadze technologicznej Grupy

ZF oraz integracji z TRW Aftermarket
znacznie poszerzona zostata oferta pro-
duktow i unikatowych ustug wybiegaja-
cych w przysztosé.

Na Automechanice 2016 firmowe
stoisko miato powierzchnie ponad 1400
metréw kwadratowych. Prezentowano na
nim bogatg oferte produktéw przezna-
czonych na rynek cze$ci zamiennych,
a obejmujacg uktady przeniesienia na-
pedu, elementy podwozia, technologii

bezpieczenstwa i ukfadéw kierowni-
czych. Firma potwierdza réwniez swoje
kompetencje w zakresie rozwigzan sys-
temowych, dostarczajgc swoim partne-
rom biznesowym pokazny pakiet ustug.
Dzieki swemu asortymentowi produktéw
firma ZF jest w stanie pokry¢ okoto 35%
dziennego zapotrzebowania warsztatu
na czesci zamienne. W sktad tej oferty
wchodzg teraz réwniez, sktadajgce sie
na koncepcje Corner Module, elementy
uktadéw hamulcowych, kierowniczych
i zawieszen marki TRW.

Zamow bezpiatnd
prenumerate e-wydan
miesiecznika
Autonaprawa
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