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producentów części, których zadaniem 
jest promowanie krajowych produktów 
za granicą, a także sesja poświęcona 
znaczeniu Brexitu dla przemysłu moto­
ryzacyjnego w Polsce. Dyskutowano także 
o rozwoju motoryzacyjnych start-up-ów  
i o innych zagadnieniach legislacyjnych,

Ogólny charakter przedstawionych 
megatrendów zachęcał do konkretyzacji 
związanych z nimi zagadnień. Na przy­
kład: jakie umiejętności i kwalifikacje 
pracowników powinny być obecnie roz­
wijane? Albo: jakie modele kształcenia 
powinny obowiązywać w szkolnictwie za­
wodowym? Jakie zmiany organizacyjne 
staną się niezbędne przy realizacji zasad 
przemysłu 4.0? Czy ta inicjatywa stanowi 
jakieś zagrożenia dla rozwoju motoryzacji 
i zachowania zadowalającej liczby miejsc 
pracy? 

Rola kobiet w branży
Ta kwestia dyskutowana była żywo już na 
poprzednim Kongresie SDCM; teraz dys­
kusje te kontynuowano, zgłaszając nowe 
pytania i argumenty. Statystyki mówią, 
że liczba kobiet zatrudnionych w polskiej 
branży motoryzacyjnej wyraźnie rośnie. 
Całkowicie straciły aktualność dawne 
stereotypy o wybitnie męskim charakte­
rze technicznych zawodów. Perspektywy 
przyszłego zatrudnienia też okazują się 
dla kobiet coraz bardziej optymistyczne, 
ale rysują się tu także i pewne problemy.

Omawiały je szczegółowo panie zaj­
mujące wysokie stanowiska w dużych, 
związanych z motoryzacją firmach. Udział 
w tej dyskusji wzięły między innymi: Jo­
anna Szkudłapska-Włodarczyk (Mahle), 
Anna Wilczewska (Castrol), Małgorzata 
Demidziuk (Santander), Iwona Kornatko 
(właścicielka warsztatu) i Anita Niemczyk-
Szewczyk (firma Novenus). Ich zdaniem, 
więcej kobiet w branży to efekt zmian nie 
tyle społecznych, co technologiczno-orga­
nizacyjnych.

Komponenty nowoczesnych pojazdów 
są z reguły małe i lekkie, a ich produkcja 
w coraz większym stopniu odbywa się 
automatycznie. Przemysł 4.0 stwarza, 
wbrew wcześniejszym obawom, nowe 
stanowiska o wymogach w pełni do­
stępnych dla kobiet. Praca na nich jest 
bardziej odpowiedzialna, związana z do­
kładnym przestrzeganiem szczegółowych 

się samochodów od kierowców, ma na­
stąpić, podobno, do 2040 roku.

Do wszystkich tych wyzwań dodać 
trzeba jeszcze megatrend o nazwie prze­
mysł 4.0. Oznacza to sumę całkowicie 
nowych kierunków rozwoju produkcji: jej 
robotyzację, wykorzystywanie tzw. roz­
szerzonej rzeczywistości i inteligentnej 
logistyki.

Panele dyskusyjne
Lista megatrendów stanowiła najważ­
niejszą podstawę panelowych dyskusji 
toczonych na forum kongresu. Prowa­
dzone podczas obrad badania sonda­
żowe wykazały, iż zdaniem aż 63% re­
prezentantów branży największy wpływ 
na motoryzację będzie mieć megatrend 
elektromobilności, na drugim miejscu 
(39% uczestników głosowania) wskazy­
wano pojazdy autonomiczne. Dla 37% 
firm największym przełomem ma być  
cyfryzacja, a dla 24% – car-sharing.

Na tym tle z dużym zainteresowaniem 
i uznaniem przyjęto opinie formułowane 
przez Lożę ekspertów, w skład której we­
szli: Adam Abramowicz – rzecznik MSP, 
Cezary Kaźmierczak – ZPP, Bogumił 
Papierniok – Moto-Profil i Robert Kie­
żek – SDCM. Ich wypowiedzi dotyczyły  
m.in. związków regulacji prawnych 
z praktyką rynku motoryzacyjnego. Odby­
ła się również debata interaktywna pro­
wadzona przez ambasadorów polskich 

procedur, lecz fizycznie lżejsza, więc tak­
że... gorzej płatna. 

Awans kobiet na wyższe stanowiska 
kierownicze, choć przeważnie obustron­
nie korzystny, przebiega jednak wciąż 

Uczestniczki panelu „Siła kobiet w męskiej branży” oceniały problemy nie­
zależnego rynku z obiektywizmem i pełną kompetencją

O zadaniach i dokonaniach między­
narodowej organizacji FIGIEFA mówiła 
jej dyrektor generalna – Sylvia Gotzen

jeszcze z patriarchalnymi oporami. Prze­
łamywać je trudno, zwłaszcza gdy same 
kandydatki nie wierzą do końca we wła­
sne możliwości. W branży motoryzacyj­
nej, czego dowodzą liczne przykłady nie 

Potencjalnym problemem dla serwi­
santów obecnego parku samochodowego 
staje się autonomizacja pojazdów. Pełny 
jej zakres, czyli całkowite uniezależnienie 

Frank Schlehuber reprezentował 
międzynarodowe stowarzyszenie CLEPA

przysłowiowych „szklanych sufitów”, by­
wają rozmaite drobne przeszkody, wśród 
których ważne znaczenie ma także po­
wszechny brak lub choćby niedostatek 
kobiecej solidarności.                         n

Z interaktywnego sondażu
 – przeprowadzonego w trakcie kongresu wśród jego uczestników

Do współpracy warsztatów z auto­
ryzowanymi dostawcami części do­
chodzi w sumie rzadko

Do nowych technologii mamy stosu­
nek umiarkowanie pozytywny

Wśród planów dotyczących wsparcia 
warsztatów dominują bardzo ambitne

Warsztaty od zakupów interneto­
wych wyżej cenią bezpośrednie relacje 
z dostawcami...

Polskie firmy aktywnie uczestniczą  
w międzynarodowej wymianie

W prognozie przychodów polskich firm zaznaczył się wyraźny optymizmDla większości dystrybutorów części 
rok bieżący jest bardziej udany od 
poprzedniego

... i do rozwoju internetowego rynku 
części podchodzą bez entuzjazmu
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Jaki procent wszystkich zakupów części 
stanowią zakupy internetowe?

Wpływ rozwijającego się e-commerce 
w obszarze agregatorów sprzedaży części 
motoryzacyjnych
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