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Czy mozna ubezpieczy¢
recall produktow?

AXELO

MEC. RADOSEAW OSTROWSKI
MEC. TOMASZ BEK

JEDNYM Z NAJISTOTNIEJSZYCH WYZWAN DLA POLSKICH PRODU-
CENTOW Z BRANZY MOTORYZACY]JNE], SZCZEGOLNIE PRODUKUJA-
CYCH NA TZW. PIERWSZY MONTAZ, JEST KWESTIA UBEZPIECZENIA

KOSZTOW WYCOFANIA PRODUKTOW Z RYNKU (TZW. RECALL).

Rygorystyczne procedury kontroli jakosci
w branzy automotive minimalizujg praw-
dopodobienstwo wystgpienia konieczno-
$ci wycofywania produktéw z rynku, ale
tez z praktyki wynika, ze jesli juz do ta-
kich przypadkéw dochodzi, to majg one
bardzo istotne konsekwencje wizerunko-
we, ale przede wszystkim finansowe dla
podmiotu, ktérego dotycza.

Zagadnienie ubezpieczenia na wypa-
dek recall jest istotne zaréwno dla ubez-
pieczonych, jak i zaktadéw ubezpieczen.
Polscy producenci aktywni na rynku
motoryzacyjnym zwracajg uwage na
mocno ograniczony faktyczny dostep do
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oferty ubezpieczeniowej w tym zakresie.
Teoretycznie takie ubezpieczenie jest
zawarte w asortymencie proponowa-
nym przez wszystkie liczace sie zaktady
ubezpieczen, ale w praktyce koszty tej
ochrony sg niewspo6tmiernie wysokie dla
wiekszosci $rednich i mniejszych produ-
centow albo jest ona tylko minimalnie
skuteczna.

7/ tej perspektywy istotng role odgrywa
dostep do platformy umozliwiajacej wy-
miane wiedzy przedsiebiorcow zaréwno
we wspotpracy z brokerami ubezpiecze-
niowymi, zaktadami ubezpieczen, jak
i ich kontrahentami. Suma do$wiadczen

przedsiebiorcow dziatajgcych w branzy
automotive bez watpienia umozliwi bar-
dziej precyzyjne rozpoznawanie i defi-
niowanie ryzyka, na ktdére dziatalnosc tej
branzy jest szczegdlnie narazona.

Struktura branzy automotive w Polsce
niejako wymusza na przedsiebiorcach
poszukiwanie formuty budowania poten-
cjatu negocjacyjnego w relacjach z zakta-
dami ubezpieczen. Wielko$¢ przedsie-
biorstw, ktére spotykaja sie z wyzwaniem,
jakim jest odpowiednie zabezpieczenie
zagrozenia wystgpienia zdarzen skutku-
jacych obowigzkiem wycofania produktu
z rynku, jest zréznicowany. W szczegdl-
nosci firmy dziatajgce w oparciu o polski
kapitat nie moga w odréznieniu od spotek
wchodzacych w  sktad miedzynarodo-
wych holdingéw, skorzysta¢ z renomy
oraz silnej pozycji zagranicznej centrali.
Rozwigzaniem wydaje sie fgczenie sit
i potencjatu przedsiebiorcéw. Wspdine
poszukiwanie ochrony ubezpieczeniowej
pozwoli firmom budowac silniejszg pozy-
cje negocjacyjng, dywersyfikowac ryzyko
lub umozliwi¢ mniejszym przedsiebior-
com dostep do produktéw ubezpiecze-
niowych zarezerwowanych dotychczas
jedynie dla duzych korporacji — twierdzi
Bartosz Mielecki, dyrektor zarzadzajacy
Polskiej Grupy Motoryzacyjne;j.

Nie sposdb takze poming¢ zapotrze-
bowania na dostep do wysokie] jakosci
oferty edukacyjnej czy doradczej. Pro-
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ducenci dostarczajacy swoje produkty

niekiedy do globalnych podmiotéw rynku
automotive bardzo dobrze znajg swqj biz-
nes i na nim chcg sie skupi¢. Aby byto to

mozliwe, potrzebuja dostepu do wiedzy

i doswiadczenia ekspertéw, ktéra pozwoli
na odpowiednie zabezpieczenie dziatal-
nosci przed znacznym spektrum zagro-
zen prawnych, podatkowych i ubezpie-
czeniowych.

Naprzeciw potrzebom polskiej bran-
7y automotive stara sie wychodzi¢ PGM.
Jak zaznacza Bartosz Mielecki: W ra-
mach PGM skupiamy liczacych sie pol-
skich przedsiebiorcéw z branzy moto-
ryzacyjnej, dla ktérych staramy sie by¢

platformg wymiany doswiadczen, ale tez

i pozyskiwania dostepu do wiedzy eks-

perckiej. Zachecamy réwniez czfonkdw
naszej grupy do wspdfdziatania, a przez

to do zwielokrotniania indywidualnego
potencjatu  kazdego przedsiebiorstwa.
Udato sie to w jednym z ostatnich na-
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szych projektéw, majacym bardzo prak-
tyczny wymiar. Inicjatywa ta obejmuje
prowadzenie tematycznych warsztatow,
na ktérych nie tylko wymieniamy sie
doswiadczeniami, ale takze podnosimy
Swiadomos¢ naszych czfonkéw w kwe-
stii ubezpieczenia recall i co wazniejsze
— wypracowujemy wspdlne procedury
i standardy weryfikacji i zakupu polis.
Jak podkresla Bartosz Mielecki, row-
niez sami cztonkowie Polskiej Grupy
Motoryzacyjnej wykazujg sie duzg kre-
atywnoscig w zakresie poszukiwania no-
wych rozwigzan na tym polu. Na jednym
z ostatnich warsztatéw zorganizowanych
przez PGM pojawit sie ciekawy pomyst.
Barbara Sztyler, dyrektor generalny Sie-
rostawski Group, oraz Krzysztof Frelek,
wiceprezes FA Krosno SA, zapropono-
wali powotanie specjalnego funduszu,
ktéry mogtby partycypowa¢ w kosztach
sktadek ubezpieczeniowych, tak aby dla
krajowych producentéw motoryzacyjnych

byty dostepne polisy realnie zabezpiecza-
jace ich interesy w tancuchach dostaw
dla duzych miedzynarodowych koncer-
néw. Promotorem takiego rozwigzania
jest takze dyrektor zarzadzajacy PGM,
wedfug ktérego w obecnych warun-
kach, gdy panstwo deklaruje inwestycje
w elektromobilno$¢ oraz szersze wspie-
ranie krajowego przemystu motoryzacyj-
nego, wprowadzenie takiego narzedzia,
opartego na $rodkach lub gwarancjach
pochodzacych od instytucji publicznych
wspierajgcych polskg gospodarke (BGK,
ARP itd.), jest zadaniem ambitnym, ale
wykonalnym.

Miejmy nadzieje, ze ta wazna i jakze
praktyczna inicjatywa PGM trafi na po-
datny grunt i zostanie w niedtugim cza-
sie wdrozona w zycie, tak aby skuteczne
ubezpieczenie recall stato sie dostepne
dla polskich producentéw z branzy mo-
toryzacyjnej (Axelo Prawo i Podatki dla
Biznesu, www.axelo.pl). [ |
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AUTOCLEAR AERODRY

Wiekszy zysk dzieki elastycznemu podejsciu

Szybko$¢ i elastycznos¢ sg kluczowe dla wydajnosci warsztatu. Te dwie cechy sg podstawg nowego
produktu: Sikkens Autoclear Aerodry. Zoptymalizuj wykorzystanie kabin lakierniczych suszac
lakier bezbarwny w temperaturze 60°C przez 5 minut lub w temperaturze 20°C przez 45 minut.

Gwarancja potysku i wysokiej jakosci wykonczenia.
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