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i będą niemal bezszelestnie poruszać się 
po centrach miast. W niedalekiej przy­
szłości pojazdy takie zdominują krajobraz 
transportu w światowych metropoliach 
– zarówno jeśli chodzi o transport towa­
rów, jak i przewozy osób. Jednak pełnię 
swoich możliwości ten rodzaj przewozów 
zyska wraz z wprowadzeniem usług dla 
mobilności. Wśród nich znajdą się plat­
formy rezerwacyjne, sharingowe i inte­
gracyjne, usługi parkowania i ładowania 
samochodów elektrycznych oraz roz­
wiązania programistyczne umożliwiające 
zarządzanie i serwisowanie pojazdów 
oraz zapewniające usługi rozrywkowo- 
-informacyjne w czasie przejazdu. 

Podczas największych na świecie tar­
gów elektronicznych CES 2019 w Las 
Vegas firma Bosch zaprezentowała roz­
wiązania dla tego rodzaju mobilności na 
przykładzie samochodu koncepcyjnego, 
umożliwiając odwiedzającym zapoznanie 
się z kompletną ofertą usług.

W jego kabinie przewidziano miejsce 
dla czterech pasażerów. Usług z zakresu 
Infotainment dostarczają ekrany, z któ­
rych podróżni mogą korzystać indywidu­
alnie lub wspólnie. Na przykład rodzina 
jadąca na weekendową wycieczkę może 
wspólnie oglądać film, a koledzy dojeż­
dżający do pracy mogą w drodze do biura 
przygotowywać się do prezentacji. Smart­
fony wykorzystują pokładowe Wi-Fi, 
a dzięki technologiom umożliwiającym 
integrację z Internetem można je także 
podłączyć do systemu Infotainment. 

Pojazdy wyposażone w usługę Con-
cierge będą mogły pełnić funkcję osobi­
stego asystenta, który posiada najśwież­
sze informacje i może udzielić pasaże­
rowi potrzebnych wskazówek, dokonać 
rezerwacji, przedstawić prognozę pogody 
i pokazać, jak dojechać do danego miej­
sca. Po przybyciu na miejsce pasażero­
wie opłacają przejazd za pomocą usługi 
ePayment firmy Bosch.

Konserwacja i zarządzanie
Koniec wspólnej podróży pojazdem to 
nie koniec usług firmy Bosch. Bazujący 
na kamerach system monitorujący wnę­
trze dba o to, by nieuważny pasażer nie 
pozostawił w pojeździe telefonu albo 
torebki. O pozostawionej zgubie pojazd 
poinformuje pasażera, wysyłając mu 
wiadomość. Guma do żucia przylepiona 
do siedzenia albo kubek, z którego wylała 
się kawa? – kamery rejestrują także, czy 
pojazd wymaga sprzątania i zlecają jego 
wykonanie. Dzięki temu każdy z pasaże­
rów może rozpocząć podróż w czystym 
pojeździe. O aktualizacje oprogramowa­
nia zautomatyzowanych pojazdów dba 
usługa Update Over-the-Air. Sprawdza 
ona, czy aktualizacja jest dostępna i bez­
piecznie aktualizuje dane w pojeździe. 
Opcja inteligentnej diagnozy dzięki za- 
instalowanym w pojeździe czujnikom nad­
zoruje stan najważniejszych komponen­
tów pojazdu. Przed wystąpieniem usterki 
generowane jest ostrzeżenie, co umoż­
liwia wcześniejsze skierowanie pojazdu 
do warsztatu celem naprawy. Dzięki temu 
producenci pojazdów i operatorzy usług 
przewozowych będą zawsze mieli dostęp 
do informacji na temat stanu pojazdów 
i zapewnią swoim flotom jak największą 
bezawaryjność.                                   n

a także bezpiecznego transportu. Bosch 
rozwija i produkuje m.in. czujniki ra­
darowe, czujniki wideo i czujniki ultra­
dźwiękowe, układy regulacji dynamiki 
jazdy oraz elektryczne układy wspoma­
gania kierownicy, które są wykorzystywa­
ne w samochodach zautomatyzowanych. 
Dzięki inteligentnym usługom informacji 
o stanie dróg zautomatyzowane pojazdy 
wiedzą, jaki jest stan nawierzchni na 
danej trasie. Mogą więc odpowiednio 
wcześniej dopasować styl jazdy, aby za­
pewnić bezpieczeństwo pasażerom. 

Bosch Road Signature to bazująca na 
mapach usługa lokalizacji, dzięki której 
zautomatyzowane pojazdy są w stanie 
precyzyjnie określić swoją pozycję na 
pasie ruchu – jest to kolejny ważny wa­
runek bezpieczeństwa zautomatyzowa­
nych pojazdów. Już wkrótce samochody 
bez kierowcy, przeznaczone do przewozu 
osób i wyposażone w napęd elektryczny 
będą w pełni zintegrowane z otoczeniem Fo
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Warunki podróżowania są w pełni komfortowe (nawet przy wszystkich 
zajętych fotelach)

Autonomiczny ruch pojazdu wykorzystuje wiele rozmaitych informa-
cji zewnętrznych

Nadal biel!

Globalny Raport Popularności Kolorów 
Samochodów, opublikowany po raz 66. przez 
firmę Axalta, potwierdza w odniesieniu do 
roku 2018 ponownie dominację bieli (38%)

Drugie miejsce w tym rankingu zajmuje 
czerń (18%), natomiast na trzecim upla­
sowały się wspólnie: szary i srebrny, każ­
dy przy udziale 12-procentowym.

W niektórych obszarach globu czerń 
i  szary odnotowały znaczący wzrost po­
pularności. Czarny zyskał w  Chinach 
(5%), w Azji (3%), Korei Południowej 
i Afryce (po 2%), a szary – w Afryce (3%) 
i Europie (2%). 

Coraz częściej pojawiają się cieplejsze 
barwy oraz kolory połączone z  czernią, 
które starają się zagrozić dominującej 
pozycji białego. Choć wciąż dominują 
barwy neutralne, wśród konsumentów 
powracają do łask kolory nieco bardziej 
śmiałe. Poza gamą neutralną najpopular­
niejszy jest niebieski, który zajmuje 7% 
rynku. Wzrasta też popularność poma­
rańczowego i brązowego.

Dane szczegółowe
Najważniejsze informacje dotyczące 
poszczególnych regionów zawarte w  ra­
porcie dotyczącym popularności kolorów 
przedstawiają się następująco: 

W Azji, pomimo spadku o 1%, żółty/
złoty to wciąż najpopularniejszy kolor 
w  Indiach i  Chinach. Niebieski powraca 
do Japonii jako odcień ekologiczny. W Ko­
rei czerń zyskała 2% na popularności.

W Europie wzrost odnotowuje szary 
(2%).

W Ameryce Północnej brązowy/be­
żowy osiągnął wzrost w  porównaniu 
z rokiem ubiegłym o 2% (największy we 
wszystkich regionach tego kontynentu).

W Rosji największy udział w rynku 
uzyskały auta brązowe/beżowe (9%). 
Pod względem tych kolorów zaraz za Ro­
sją plasują się Chiny (7%). 

W Ameryce Południowej czerwień 
zyskała 1% i  teraz ma aż 8% udziału 
w  rynku – popularniejsza jest już tylko 
w Ameryce Północnej (9%).

W RPA pomarańczowy zyskał w  po­
równaniu z 2017 r.,  a 3,6% takich sa­
mochodów zostało sklasyfikowane jako 
kolory „inne”.

Historyczne tradycje
Wydany po raz pierwszy w 1953 r. raport 
firmy Axalta to najdłużej publikowane 
i najbardziej kompleksowe źródło wiedzy 
o trendach kolorystycznych rynku moto­
ryzacyjnego.  Informacje do raportu, gro­
madzone i opracowywane przez eksper­
tów Axalta z dziedziny kolorystyki z ca­
łego świata, mają na celu zapewnienie 
producentom samochodów interesującej 
i istotnej wiedzy w zakresie preferencji 
kolorystycznych ich klientów w nadcho­
dzących latach.

Klienci firmy Axalta doceniają do­
roczne raporty oraz nieoczywiste trendy 
często w nich ujawniane. W Chinach 
w 2017 r. biel osiągnęła szczyt i zajmo­
wała 62% rynku. W tym roku ma 58% 
udziału, nadal więcej niż w jakimkolwiek 
innym regionie.

Axalta 
Jest to wiodąca światowa firma kon­
centrująca się wyłącznie na materia­
łach lakierniczych, która oferuje swoim 
klientom innowacyjne, kolorowe, piękne 
i niezawodne rozwiązania. Lakiery Axalty 
przeznaczone są dla producentów samo­
chodów, warsztatów renowacyjnych 
zajmujących się naprawą samochodów 
osobowych i dostawczych, dostawców 
silników elektrycznych i rurociągów 

oraz branży budowlanej. Projektowa­
ne są z myślą o zapobieganiu korozji, 
zwiększaniu wydajności i zapewnianiu 
trwałości powlekanych powierzchni. 
Bazując na ponad 150 latach doświad­
czeń w branży lakierniczej, 14 000 pra­
cowników firmy Axalta stale poszukuje 
sposobów, by jeszcze lepiej służyć ponad  
100 000 klientów w 130 krajach, ofe­
rując im najlepsze systemy lakiernicze 
i techniki ich aplikacji.                        n
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