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Serwisy i właściciele pojaz-
dów stają przed coraz większą 
liczbą wyzwań związanych 
z nowymi technologiami i wy-
maganiami wobec akumula-
torów.  Firma Clarios, która 
zaopatruje w energię jedną 
trzecią  samochodów na świe-
cie, wychodzi tym potrzebom 
naprzeciw, uruchomiając no- 
wą, ulepszoną wersję platfor-

my dla ekspertów od akumu-
latorów – Varta Partner Portal. 

Zawiera on informacje, 
wskazówki, instrukcje i mate-
riały związane z akumulatora-
mi, od wiedzy podstawowej po 
specjalistyczną, pozwalające 
na zwiększanie kompetencji 
mechaników, a tym samym – 
na wzrost zadowolenia klien-
tów. Portal dostarcza wiedzy 
na temat akumulatorów w ra-
mach sekcji Battery World Pro-
fessional oraz zawiera Program 
Testowania Akumulatorów 
Varta. Pozwala też klientom 
(na razie w wersji między
narodowej, ale już niebawem 

także  w języku polskim) być 
na bieżąco z ważnymi wia-
domościami – o regionalnych  
o wydarzeniach i promocjach 
marki Varta®.

Główną zaletą platformy 
jest dostępność wszystkich 
usług marki Varta w jednym 
miejscu. Dzięki wyszukiwarce 
akumulatorów użytkownicy 
portalu znajdą niezbędne in-
formacje, takie jak: dobór wła-
ściwego akumulatora do dane-
go samochodu, jego dokładną 
lokalizację w pojeździe oraz  
szczegółową instrukcję wymia-
ny. Stale aktualizowana baza 
danych obejmuje 99,5%, co 

Nowa wersja VARTA® Partner Portal

VARTA®

PARTNER PORTAL

VARTA® Partner Portal udostępnia informacje niezbędne do prawidłowej wymiany akumulatora 
obejmujące: wskazanie odpowiedniego typu akumulatora (parametry, technologia), miejsce jego 
montażu oraz dokładną instrukcję jego wymiany. Przyłącz się do VARTA® Partner Portal 
i zostań ekspertem!

Pewny start to akumulator 

stanowi ponad 383 miliony 
zarejestrowanych pojazdów, 
w szczególności tych wyposa-
żonych w systemy start-stop. 
Jedną z  nowych funkcji jest 
możliwość sprawdzenia i zapi-
sania wcześniejszych wyszuki-
wań akumulatorów przez użyt-
kownika. 

Wszyscy nowi użytkownicy, 
którzy zarejestrują się w Pro-
gramie Testowania Akumula-
torów Varta, są teraz automa-
tycznie rejestrowani w portalu 
i mogą uzyskać nieograni-
czony dostęp do wszystkich 
wartościowych narzędzi oraz 
usług.

Wdrażana przez Castrola stra-
tegia PATH360 ma na celu 
zapewnienie przyszłości zgod-
nej z zasadami zrównoważo-
nego rozwoju.

Trzy główne zadania, 
na jakich koncentruje się 
PATH360, to:
	ograniczenie ilości od-

padów (pomoc klientom 
w oszczędzaniu energii, 
zmniejszaniu wytwarzania 
odpadów, a także zużycia 
wody w przypadku klien-

tów korporacyjnych oraz 
zredukowanie o połowę 
produkcji tworzyw sztucz-
nych);

	zmniejszenie emisji dwu-
tlenku węgla;

	praca nad poprawą jakości 
życia ludzi na całym świe-
cie, włączając w to progra-
my neutralnego bilansu 
emisji CO2.

Aby opracować strategię 
PATH360, Castrol przepro-
wadził ocenę swojego wykazu 

gazów cieplarnianych. Castrol 
dąży do zapewnienia wy-
sokich osiągów przy niższej 
emisji CO2 w całym cyklu eks
ploatacji produktów, popra-
wiając wydajność operacyjną 
i badając możliwości przejścia 
na energię odnawialną. 

W trzech zakładach Ca-
strola od 2020 roku wyko-
rzystywana jest odnawialna 
energia elektryczna.

Do produkcji nowej, lekkiej 
butelki potrzebna jest mniej-

Castrol wprowadza nową strategię

sza ilość tworzywa sztuczne-
go, co pozwoli zaoszczędzić 
7000 ton plastiku rocznie.

W 2014 roku Castrol jako 
pierwsza marka na świecie 
zaoferowała klientom środki 
smarne z certyfikatem neu-
tralnego bilansu emisji CO2.

Firma Elona Muska jest naj-
cenniejszą na świecie marką 
motoryzacyjną. Wartość Tesli 
wzrosła z 11,35 mld dolarów 

Tesla warta 42 mld dolarów

w 2020 roku do 42,6 mld 
dolarów w 2021 roku – wyni-
ka z badania Kantar BrandZ. 
Wzrost wartości Tesli wyniósł 

275%. Dla porównania, 
wartość marki BMW wzrosła 
o 21% do 24,8 mld dolarów, 
Audi – o 22% (8,9 mld do-
larów), a Mercedes-Benz po-
drożał o 21% (do 25,8 mld 
dolarów).

Wśród marek azjatyckich 
liderem jest Honda – wartość 
marki wzrosła o 6%. Toyota 
i Nissan odnotowały spadki 
o odpowiednio 5% i 4%. 

W branży motoryzacyjnej 
tylko cztery marki osiągnęły 
wartość na tyle wysoką, aby 

znaleźć się w rankingu Top 
100 globalnych marek. Tesla 
znalazła się na pozycji 47. 
Toyota ugruntowała się na po-
zycji producenta samochodów 
hybrydowych/elektrycznych.

Eksperci firmy Kantar mó-
wią, że Tesla wyróżnia się 
jako marka proekologiczna. 
W tej dziedzinie branża moto-
ryzacyjna pozostaje w tyle za 
innymi sektorami. 

Ranking najcenniejszych 
marek świata Kantar BrandZ 
jest publikowany od 1998 r. Fo
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