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Targowy tryptyk

DYREKTOR
TARGI LIPSKIE POLSKA

Cho¢ wszystkie te trzy ekspozycje po-
wstaty w wyniku wieloletniego rozwoju
tradycyjnego, miedzynarodowego salonu
samochodowego AMI, taczy je nie tyl-
ko wspdlny rodowdd, lecz takze catkiem
nowe, szerokie i wyraznie konsumenckie
podejécie do motoryzacji widzianej w jej
technicznych, ekonomicznych i
logicznych aspektach, ze szczegdélnym
uwzglednieniem produktéw i ustug zali-
czanych do tzw. aftermarketu.

Mimo wyraznie zdefiniowanego bran-
zowego profilu zadna z tych imprez nie
jest adresowana wytacznie do profesjo-
nalistéw danej specjalizacji, lecz w tym
samym co najmniej stopniu do ich obec-
nych i potencjalnych klientéw. Prezen-
towane rozwigzania stanowig bowiem
jednoczesnie i oferte dla nowoczesnego
motoryzacyjnego zaplecza, i aktualng
informacje o mozliwos$ciach stwarzanych
(posrednio lub bezposrednio) zwyktym
uzytkownikom pojazdéw przez nowo-
czesng technike.

Rosnaca we wszystkich krajach $wiata
liczba uzytkowanych samochodéw spra-
wia, iz styl zycia zawodowego, rodzinne-
go i towarzyskiego staje sie coraz bardziej
dynamiczny. To z kolei wptywa na wzrost
wymagan motoryzacyjnych klientéw w za-
kresie przystosowywania oferowanych im
pojazdéw do coraz bardziej zréznicowa-

socjo-

nych indywidualnych potrzeb i gustow.
Nie chodzi tu wytgcznie o stosunkowo wa-
ski krag amatoréw tuningu. Takze wspot-
czesne masowe oczekiwania wykraczajg
juz znacznie poza kwestie samochodo-
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MARZENA KUROPIESKA

W DNIACH 9-13 KWIETNIA ODBEDA SIE W LIPSKU
ROWNOCZESNIE: ORGANIZOWANE JUZ PO RAZ
CZTERNASTY BRANZOWE TARGI AMITEC, ZNANY
OD 2010 ROKU AMICOM I DEBIUTUJACA OBEC-
NIE IMPREZA O NAZWIE AMISTYLE

wych osiggéw, bezpieczenstwa i komfortu
podrézowania oraz spefniania obowigzuja-
cych norm ekologicznych.

O tym, ze potaczenie AMITEC, AMI-
COM i AMISTYLE trafnie wpisuje sie
w obecne trendy szeroko rozumianego
rynku motoryzacyjnego, $wiadczy zain-
teresowanie ze strony dziafajgcych na
nim firm. Na podstawie uzyskanych juz
zgfoszen organizatorzy tego wydarzenia
oczekujg w sumie ponad 350 wystawcow
z kilkunastu krajow i ekspozycji prezentu-
jacych szerokag palete konkretnych propo-
zycji dla petnego spektrum konsumentdw
i przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalno$¢
ustugowg. Wszystko to razem pozwala juz
obecnie uzna¢ wiosenne spotkania w Lip-
sku za najwazniejsze w 2011 roku dla
branzy motoryzacyjnej na catym obszarze
Srodkowo-wschodniej Europy.

AMITEC 2011
Ta ekspozycja poswiecona bedzie, jak
zwykle, wyposazeniu usfugowych serwi-
séw i warsztatow naprawczych, ofertom
czesci zamiennych oraz $rodkéw do pie-
legnacji i konserwacji pojazdéw. Znajdg
sie na niej rowniez specjalistyczni oferen-
ci z takich dziedzin motoryzacyjnej tech-
niki, jak: ratownictwo drogowe i holowa-
nie pojazddw, wyposazenie stacji paliw,
ustugi dla przemystu motoryzacyjnego,
ochrona $rodowiska naturalnego i recy-
kling produktéw.

Jako wystawcy spotkajg sie wiec na
niej zarébwno mniejsi i wieksi producenci
tego rodzaju débr z réznych krajéw $wia-

ta, jak i ich wielcy niemieccy dystrybuto-
rzy, organizujacy juz od kilku lat na tar-
gach AMITEC swe coraz wigksze firmowe
stoiska. Na pozér dla zagranicznych zwie-
dzajacych, czyli przewaznie wtascicieli
i pracownikéw zaktadéw ustugowych,
interesujgca wydaje sie tylko oferta pro-
ducentow. Jest to rzeczywiscie mozliwose
uzyskania wielu informacji przydatnych
pdzniej przy skfadaniu konkretnych za-
mowien u ich lokalnych przedstawicieli.

Wazng role informacyjno-edukacyjng
odgrywa tez tradycyjna na tych targach
forma prezentacji nowych technologii,
nazwana ,zywym warsztatem”, przygo-
towywana we wspédtpracy z niemieckimi
organizacjami branzowymi. W tym roku
jej tytut brzmi: \Warsztat samochodowy
i procesy, jakie w nim zachodzg”, a wy-
petnig jg innowacyjne techniki naprawcze,
demonstrowane przy udziale wielu targo-
wych wystawcow.

Czy jednak oferty dystrybutoréw dzia-
tajacych wytacznie na niemieckim rynku
sg jedynie wewnetrzng sprawg naszych
zachodnich sasiadéw? Na pewno nie.
Swiat, a zwfaszcza Europa, jest teraz
dla wszystkich niemal Europejczykow
w zasiegu reki. Przez otwarte jej granice
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moga swobodnie przeptywaé¢ (a wiec sg
coraz bardziej opfacalne) rézne produkty
lub choc¢by handlowe inspiracje. Z kolei
dla zagranicznych firm zainteresowanych
wejéciem na wielki rynek niemiecki stoisko
tamtejszego dystrybutora to wrecz kopalnia
wiedzy o panujacych tam trendach i obo-
wigzujacych standardach, a czasem wrecz
szansa nawigzania pierwszych kontaktow.

Swag miedzynarodowg renome tar-
gi AMITEC uzyskaty w znacznej mierze
jako miejsce biznesowych spotkan mo-
toryzacyjnych fachowcéw ze $rodkowej
i wschodniej Europy, popularne zwtaszcza
w Polsce i Czechach.

AMICOM 2011

Po udanym ubiegtorocznym starcie impre-
za ta weszta na state do kalendarza lip-
skich targédw motoryzacyjnych. Jej tematy-
ka koncentruje sie wokét samochodowego
sprzetu audiofonicznego, nawigacyjnego
i telekomunikacyjnego. Prezentowane tu
oferty adresowane sg nie tylko do kon-
trowersyjnych skadingd hobbystéw, trak-
tujgcych samochéd jak mobilny nosnik
muzycznych decybeli i stelaz do instalo-
wania jak najwiekszej liczby gtos$nikow,
lecz takze do profesjonalistéw wyspecjali-
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zowanych w takim wyposazaniu standar-
dowych pojazdéw.

Takze ,,normalny” uzytkownik samocho-
du, niezaleznie od jego rodzaju i przezna-
czenia, zainteresowany jest wysokg jako-
$cig odtwarzania nagran lub programéw
radiowych stuchanych w trakcie dtugich
podrdzy, uczestnictwem w radiowych sys-
temach informacji drogowej i nowoczesny-
mi technikami wyboru emitowanych pro-
gramow.

Satelitarne systemy nawigacyjne upo-
wszechnity sie w ostatnich latach row-
nie dynamicznie, jak wcze$niej telefonia
komdrkowa. Oba te wynalazki zmienity
radykalnie warunki drogowych podrdzy,
a wcigz jestesSmy $wiadkami dalszego ich
rozwoju, ktérego autonomiczng dziedzi-
ne stanowi bezpieczna i wielofunkcyjna
integracja tego rodzaju urzadzen z nowo-
czesnymi samochodami. Kazdy rok przy-
nosi na tym polu wiele wzajemnie konku-
rencyjnych rozwigzan, a takze ich coraz
doskonalszych generacji.

Dlatego wystarczajgcym powodem wio-
sennego wyjazdu do Lipska moze by¢ sama
informacja, iz swoj udziat w tegorocznych
targach AMICOM zapowiedzieli juz gféwni
liderzy tego sektora $wiatowego rynku.
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AMISTYLE pierwsza edycja
Organizatorzy sg przekonani, ze to pocza-
tek nowej targowej tradycji i majg wiele
argumentéw potwierdzajgcych stusznosé
tych oczekiwan. Dodatkowe wyposaze-
nie standardowych pojazdéw, ich tuning
i uzywane do tych celéw akcesoria juz
od kilku lat pojawiajg sie coraz liczniej
i $mielej na samochodowych salonach
oraz targach motoryzacyjnej techniki,
ale z reguty w roli marginalnego dodat-
ku. Tymczasem wszystkie badania rynku
wykazujg rosngce zainteresowanie uzyt-
kownikoéw coraz dalej idaca, ,prywatng”
indywidualizacjg seryjnie wytwarzanych
samochoddw. Trend ten w przysztosci be-
dzie sie nasilac.

Rodzacy sie popyt zauwazyli natych-
miast nie tylko oferenci akcesoriéw i ustug
tuningowych, lecz takze sam przemyst
motoryzacyjny, konsekwentnie wprowa-
dzajacy i rozszerzajgcy programy indywi-
dualizacji swych nowych modeli. Para-
doksalnie bowiem masowos$¢ motoryzacji
sprawia, iz musi ona zaspokaja¢ bardzo
zrdznicowane potrzeby i upodobania.

Stad pomyst, by poswieci¢ jej odreb-
ne targi, z jednej strony — specjalistycz-
ne, a z drugiej — atrakcyjne dla szerokich
kregbw konsumentéw wspdtczesnej mo-
toryzacji. Prezentacji ofert producentéw
i dystrybutorow towarzyszy¢ bedzie ple-
biscytowa wystawa, na ktérej automobil-
kluby prezentowa¢ bedg najpiekniejsze
i najbardziej niezwykte indywidualizacje
seryjnych samochodoéw, a gtosy targo-
wych gosci zadecydujg o przyznaniu
im nagréd i pucharéw. Zgtoszenia kan-
dydatéw przyjmowane sg juz od grudnia
2010 roku.

Przedstawiony tu program moze suge-
rowac, iz tegoroczny targowy tryptyk to sa-
mochodowe targi bez... samochoddéw. Na-
wet tradycyjna wystawa w Hali Szklanej
bedzie tym razem pos$wiecona rozmaitym
rozwigzaniom komory silnika. Ewentualne
watpliwosci, czy da sie atrakcyjnie poka-
zywac¢ motoryzacje z pominieciem aktu-
alnej konfrontacji samochodowych marek
i modeli, sg raczej nieuzasadnione. Samo-
chodéw na pewno nie zabraknie, gdyz po-
kaza je przeciez na swych stoiskach firmy
oferujace ich wyposazenie i modyfikacje,
dbajac przy tym, by nie wykorzystywac do
tego banalnych przykfadow. [ |
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