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11 Targi Inter Cars SA

Terazniejszosc¢ 1 przysztosc

Na Targach Czeéci Zamiennych, Narzedzi
i Wyposazenia Warsztatow kazdy rok przy-
nosi tez jakie$ koncepcyjne nowosci. Nie-
ktére z nich przyjmowalty sie natychmiast,
Z innymi trzeba byto zainteresowanych
stopniowo oswaja¢, by z czasem doceni-
li ich trafnos$¢, a jeszcze zostaty z czasem
zaniechane. Tak byto kiedy$ z lokalizacja,
konsekwentnie odlegta od tradycyjnych
targowych centréw, teraz wszelkie odstep-
stwa od tej zasady wydajg sie juz wrecz
niedopuszczalne.

Wywazone proporcje

Stoiska w namiotowych pawilonach po-
jawity sie jeszcze w Czosnowie i poczat-
kowo byty traktowane jak swego rodzaju
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SPOSROD CYKLICZNYCH SPOTKAN POLSKIE] BRANZY MOTO-
RYZACYJNEJ TE SA NAJWIEKSZE I WCIAZ SIE ROZWIJAJA POD
WZGLEDEM LICZBY WYSTAWCOW I GOSCI, ATRAKCYJNOSCI
IMPREZ TOWARZYSZACYCH 1 SAME] EKSPOZYC]J1

prowizorka, troche nawet ucigzliwa przy
stonecznej pogodzie. Potem, na lotnisku
w Modlinie, staty sie rozwigzaniem juz
catkiem normalnym. Obecnie na war-
szawskim lotnisku Bemowo, troche za
sprawg techniki, a troche z przywiagzania
do juz ugruntowanej tradycji, robity wra-
zenie bardziej komfortowych niz jakie-
kolwiek inne.

Kilka lat trwaty do$wiadczenia z ustala-
niem optymalnych proporcji miedzy ofertq
profesjonalno-handlowg a rozrywkowo-
rekreacyjng. To narzekali wystawcy na
nadmiar dodatkowych atrakgcji, odciagga-
jacych uwage publicznosci od firmowych
stoisk, a to zwiedzajagcym targowy dzien
zaczynat sie monotonnie dfuzy¢. W tym

roku juz prawie idealnie udato sie organi-
zatorom trafi¢ w éw wymarzony ztoty $ro-
dek, skutkujgcy niemal stabilng frekwen-
cja we wszystkich targowych strefach,
z gastronomiczng wigcznie.

Dodatkowy dziefi

W odréznieniu od poprzednich, dwudnio-
wych edycji tej dorocznej imprezy, ostat-
nia trwata dtuzej o jeden dzien, nazwany
umownie prasowym. To chyba najtatwiej
zauwazalna z wprowadzonych tym razem
innowacji. Opinie uczestnikéw byty po-
dzielone. Narzekali niektérzy wystawcy,
ze to dla nich czas pusty, a jednak zmu-
szajacy do utrzymywania statej gotowosci.
Pomyst niewatpliwie spodobat sie przed-
stawicielom mediéw zainteresowanych
motoryzacyjng technika, gdyz dawat im
petng swobode w pozyskiwaniu potrzeb-
nych informacji. W zwyktych dniach targo-
wych dziennikarze odwiedzajacy stoiska
muszg sie tam godzi¢ ze statusem gosci
drugorzednych wzgledem potencjalnych
klientow.

Powody do zadowolenia mieli tez go-
spodarze, czyli zarzad Inter Cars SA. Mogli
bowiem w atmosferze wolnej od normal-
nego skadinad, targowego zgietku przepro-
wadzi¢ bardzo udang konferencje prasowg
i poinformowa¢ zebranych szczeg6towo
o swych dokonaniach, problemach i pla-
nach oraz o ogolnej sytuacji rynkowej
w kraju i na $wiecie, a takze zaprezento-
wac¢ mafo znane, cho¢ niebanalne spon-
sorskie i charytatywne dziatania spotki.

Zadowoleni byli tez z pewnoscig or-
ganizatorzy prasowej prezentacji Castro-
la. Oleje, nawet najlepsze, nie nalezg do
produktéw szczegdlnie widowiskowych,
a opowiadac¢ o nich tez nie sposob zbyt
dtugo. Dlatego na plenerowym stoisku tej
marki oleje byty jedynie ttem dla bardzo
ciekawych postaci sportowcow réznych
dyscyplin i ludzi techniki opowiadajacych
barwnie o swej wspotpracy z olejowym
potentatem.

FOT. ARCHIWUM

FOT. ARCHIWUM

Czy to znaczy, ze za cene medialnych
sukceséw niektérych firm pozostali wy-
stawcy muszg sie przez dfugi dzien nu-
dzi¢? Chyba nie, lecz pod warunkiem,
ze sami wykorzystajg te liczng obecnos¢
dziennikarzy, kamer i mikrofondéw, by za-
prezentowac co$ ciekawego czytelnikom,
internautom, stuchaczom i widzom na tar-
gach nieobecnym. Taka targowo-medialna
aktywno$¢ nie jest juz niczym nowym na
europejskich i $wiatowych targach moto-
ryzacyjnych. Inter Cars prébuje stworzy¢
takie mozliwosci nie tylko najwiekszym
wspdtpracujacym z nim firmom.

Powszedni weekend

Uroczyste otwarcie 11. Targéw nastgpito
dopiero w sobotni poranek, gdy autobusy
przywiozty cata rzesze motoryzacyjnych
warsztatowcow ze wszystkich regionéw
kraju. Sciagneli tez licznie, indywidual-
nym transportem ich koledzy z Warszawy
i okolic. Zaludnity sie pawilony i targowe
plenery. Tak samo wygladato to w nie-
dziele, z ta tylko roznica, ze nie byfo juz
ponownego otwarcia ani koncowego za-
mkniecia. Profesjonalne zainteresowania
publiczno$ci wypada oceni¢ z najwyz-
Szym uznaniem.

Przyzwyczailismy sie juz do tego, iz
stoiska takich dostawcéw Inter Carsu, jak:
Bosch, Delphi, Hella, Schaeffler, TRW,
ZF — 1o juz niemal ,targi w targach”. Wra-
zenie to wywotuje nie tylko réznorodnos¢
prezentowanej oferty i liczebno$¢ stoisko-
wego personelu, lecz takze imponujgca
oprawa plastyczna i rozmaite atrakcje do-
datkowe w postaci pokazow, konkursow
i poczestunkéw towarzyszacych meryto-
rycznym rozmowom. Ow $wiatowy styl
Swiatowych firm znajduje coraz liczniej-
szych nasladowcow, takze wsrod polskich
producentow.

Krzywdzacy jednak dla wystawcow
i gosci bytby poglad, iz to decyduje o fre-
kwencji tych ostatnich na targowych sto-
iskach. To nie jest publiczno$¢ przypad-
kowa, lecz profesjonalisci zainteresowani
uzyskaniem dodatkowej wiedzy na temat
konkretnych produktéw od kompetent-
nych ekspertow. Atrakcyjna oprawa takiej
wymianie informacji nie przeszkadza, lecz
takze niewiele by pomogfa, gdyby ekspo-
zycje renomowanych firm nie dostarczaty
potencjalnym  klientom merytorycznych
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pozytkéw. Byty i takie przyktady, a takze
odwrotnie: zdarzaty sie kolejki zwiedza-
jacych do stosunkowo skromnie wyglg-
dajacych stoisk. Najlepsze kontakty wy-
stawcow z publicznoécig obserwowato sie
wszedzie tam, gdzie prowadzono instruk-
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tazowe pokazy oraz spontaniczne, inter-
aktywne prezentacje ofertowych nowosci.
Stabnie natomiast wyraznie popularno$¢
standardowych szkolen, odbywajacych sie
w konferencyjnych salach wedfug ustalo-
nych harmonogramaow. |
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