
32 | MOTORYZACJA DZIŚ

Autonaprawa | Lipiec/sierpień 2012

MOTORYZACJA DZIŚ | 33 

Autonaprawa | Lipiec/sierpień 2012

Fo
t.

 P
h

il
ip

s

Fo
t.

 a
r

c
h

iw
u

m

Zestaw świateł DRL firmy Philips Automechanika 2012

Tarek Hamed
Trade Marketing Manager Central Europe
Philips Lighting Poland SA /O Pabianice

Stosowanie specjalnego oświetlenia do jazdy dziennej 
poprawia bezpieczeństwo ruchu drogowego. Jego wersje  
energooszczędne przynoszą także wymierne korzyści 
użytkownikom i środowisku naturalnemu

Zgodnie z dyrektywą Komisji Europejskiej 
2008/89/WE od 7 lutego 2012 roku 
światła do jazdy dziennej (DRL – Daytime 
Running Light) muszą być montowane 
we wszystkich nowych samochodach 
osobowych i dostawczych.

Od sierpnia 2012 roku obowiązkiem 
tym zostają objęte także samochody cię-
żarowe. Najważniejsze argumenty prze-
mawiające na rzecz DRL używanych 
zamiast świateł mijania można podzie-

lić na dwie kategorie: „bezpieczeństwo” 
i „oszczędność”.

Podczas projektowania świateł do jaz-
dy dziennej specjaliści Philips położyli 
nacisk na to, aby maksymalnie „oznako-
wać” pojazd, na którym są zainstalowane 
zestawy DRL. Tak więc w ciągu dnia auto 
z oświetleniem o jasności przekraczają-
cej 800 kandeli jest bardziej widoczne, 
niż samochód z zapalonymi tradycyjnymi 
światłami mijania – zarówno w pełnym 
słońcu, jak i przy ograniczonej widocz-
ności. Światła DRL Philips doskonale 
sprawdzają się też wtedy, gdy w słonecz-
ny dzień samochód wyjeżdża z zacienio-
nego fragmentu drogi.

W wielu modelach samochodów 
światła mijania nie włączają się automa-
tycznie po uruchomieniu silnika. Trzeba 
zatem o nich pamiętać i włączać je ręcz-
nie. Niektórym kierowcom zdarza się za-
pominać o tym obowiązku i powodować 
w ten sposób zagrożenie w ruchu, karane 
w Polsce przez policję (jazda bez świa-
teł od świtu do zmierzchu to 2 pkt karne 
i 100 zł mandatu). DRL Philips po rozru-
chu silnika włączają się automatycznie.

Jeśli chodzi o korzyści ekonomicz-
ne, to po pierwsze światła DRL Philips 
są znacznie trwalsze niż halogenowe 

żarówki H4 lub H7. Zakup akcesoryj-
nego zestawu DRL jest inwestycją wręcz  
jednorazową, ponieważ żywotność diod 
LED Philipsa sięga 10 tysięcy godzin, co 
odpowiada 500 000 kilometrów przeje-
chanych ze średnią prędkością 50 km/h. 
Dodatkowo oszczędza się w ten sposób 
inne źródła światła stanowiące fabrycz-
ne wyposażenie pojazdu, w tym także te 
najdroższe – ksenonowe. Koszt wymiany 
jednego wkładu do reflektora ksenono-
wego jest zbliżony do ceny całego zesta-
wu DRL Philips.

Drugą istotną korzyścią jest zmniejsze-
nie poboru energii elektrycznej, wytwa-
rzanej przecież ze zużywanego paliwa. 
Wynika ono ze znacznie mniejszej mocy 
źródeł światła i innego ich podłącze-
nia do instalacji elektrycznej. Używane 
w światłach mijania żarówki halogenowe 
mają łączną moc 110 watów, podczas 
gdy cały zestaw DRL Philips charakte-
ryzuje się mocą rzędu 14 watów. Poza 
tym podczas jazdy na światłach mijania 
włączone jest także podświetlenie deski 
rozdzielczej i pozycyjne światła tylne. 
Zestaw DRL Philips włączany jest nato-
miast bez pozostałych lamp.               n

Pojedynczy moduł 
DRL Philips

Automechanika organizowana jest co 
dwa lata. W poprzedniej jej edycji, 
w 2010 roku, wzięło udział ponad  4,5 ty - 
siąca wystawców z całego świata. Obec-
nie ich liczba niewątpliwie wzrośnie, 
ponieważ większą powierzchnię wysta-
wienniczą przygotowano dla firm oferu-
jących produkty z zakresu diagnostyki 
pojazdów, wyposażenia warsztatów oraz 
części zamiennych. 

Już teraz wiadomo, że zgłaszane zapo-
trzebowanie na powierzchnię stoisk jest 
większe niż poprzednio aż o kilka procent. 
Tylko z Polski 111 firm ma już uzgodnione 
i zarezerwowane ekspozycyjne miejsca na 
tej imprezie (pełną ich listę zamieszczamy 
na www.e-autonaprawa.pl). Zaintereso-
wanych polskich wystawców jest więcej, 
lecz pozostali wciąż czekają na propozycje 
lokalizacji stoiska ze względu na większą 
liczbę chętnych niż miejsc. Organizatorzy 

mają nadzieję rozwiązać ten problem, 
lecz wahającym się, czy warto dołączyć 
do ekskluzywnego grona wystawiających 
się we Frankfurcie, pozostało już bardzo 
niewiele czasu do namysłu. 

Tegoroczna Automechanika zapowia-
da się też bardzo atrakcyjnie dla zwie-
dzających. Na przykład firma Bosch, 
wystawiająca się na tych targach już od 
wczesnych lat siedemdziesiątych i nale-
żąca do ich współzałożycieli, zmieniła 
swą tradycyjną lokalizację z hali 8 do 
hali 9, by uzyskać większą powierzchnię 
ekspozycyjną. Dyrektor generalny Bosch 
Automotive Aftermarket, Robert Hanser, 
zapowiada, że dzięki temu po raz pierw-
szy będzie można zaprezentować jedno-
cześnie wszystkie marki Grupy Bosch na 
2 800 m kw. 

W hali 9, obok Boscha, będą mieć 
swe okazałe stoiska takie firmy, jak: 

W dniach 11-16 września br. we Frankfurcie 
nad Menem odbędą się po raz kolejny najwięk-
sze na świecie targi techniki motoryzacyjnej. 
Warto poznać przedstawiane tam oferty  
i zaprezentować własną!

Waeco, Schaeffler, Continental, OMCN, 
TÜV Rheinland. W związku z tak dużym  
zapotrzebowaniem na powierzchnię tar-
gową uruchomione zostanie dodatkowe 
piętro w hali 9 – poziom 9,2. Zachodnia 
część terenów targowych będzie poświę-
cona blacharskim i lakierniczym napra-
wom nadwozi (hala 11), wyposażeniu 
warsztatów i narzędziom (hala 8 i 9) oraz 
stacjom paliw i myjniom (hala 10). 

Nowością podczas Automechniki 
2012 będą szkolenia dla mechaników, 
organizowane na poziomie podstawo-
wym i zaawansowanym w hali „Galeria”, 
czyli w przeszklonym przejściu pomiędzy 
halami 8 i 9. Kursanci otrzymają certyfi-
katy. Będą tam też punkty informacyjne 
z zakresu pośrednictwa pracy. 

Przedstawicielstwo Targów Frankfurt 
w Polsce tradycyjnie już zaprasza na 
wspólny wyjazd na Automechanikę. Wy-
brać można podróż samolotem lub auto-
karem. Dla osób zamierzających odwie-
dzić targi samodzielnie przeznaczone są 
wejściówki – w cenie ok. 25% niższej niż 
w kasie we Frankfurcie.  Więcej informacji 
już wkrótce pojawi się na stronie interneto-
wej: www.targifrankfurt.pl. Zainteresowani 
już teraz mogą także dzwonić pod numer:  
22 49 43 200 lub pisać na adres e-mail: 
info@poland.messefrankfurt.com          n 


