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150 lat firmy Pirelli

,DZIS ODBYWAMY WSPOLNA PODROZ PRZEZ HISTORIE, SPOGLADAJAC PRZY TYM W PRZYSZLOSC.
DZIEKI TRWALOSCI SWOJEJ KULTURY, PRZEDSIEBIORCZOSCI 1 UMIEJETNOSCI BYCIA KREATOREM
TERAZNIEJSZOSCI, PIRELLI PRZEWIDUJE ZMIANY W PRZEMYSLE OD 150 LAT. TE CECHY POZWOLILY
NAM OSIAGNAC SUKCES I CIESZYC SIE Z POZYCJI MARKI NA CAEYM SWIECIE. CHCEMY PODZIEKO-
WAC WSZYSTKIM 30 000 OSOBOM, KTORE KAZDEGO DNIA W PIRELLI BUDUJA NASZA HISTORIE” -
POWIEDZIAL NA OTWARCIE OBCHODOW 150-LECIA W TEATRZE PICCOLO W MEDIOLANIE MARCO
TRONCHETTI PROVERA — WICEPREZES WYKONAWCZY I DYREKTOR GENERALNY PIRELLI

WLOSKA GIELDA PAPIE‘RO‘W WARTOSCIOWYCH UDEKOROWANA Z OKAZJ1 DEBIUTU FIRMY
PIRELLI NA RYNKU GEOWNYM

Wydarzenie w mediolanskim teatrze
Piccolo zostato poprzedzone odlicza-
niem, ktére rozpoczeto sie 24 stycznia
w Rio De Janeiro. W kolejnych dniach
kontynuowano je, wyswietlajgc logo
marki na CITI Tower w Szanghaju, na
Times Square Nasdaqg Tower w Nowym
Jorku oraz na Palazzo Venezia mie-
dzy Via dei Mercanti i Piazza Cordusio
w Mediolanie.

7 okazji 150-lecia stworzono spe-
cjalne logo zaprezentowane w listopa-
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Fremn 150

dzie ubiegtego roku podczas premiery
Kalendarza Pirelli 2022 przygotowane-
go przez Bryana Adamsa. Pojawito sie
ono na Rajdzie Monte Carlo, gdzie zdo-
bito samochdd otwierajacy rajd. Znaj-
dowato sie réwniez na kamizelkach
zawodnikéw podczas Pucharu Swiata
w narciarstwie w Cortinie oraz na San
Siro podczas meczu Inter-Venezia.

Historia

Podréz Pirelli rozpoczeta sie 28 stycznia
1872 roku. Marke powotat do zycia Gio-
vanni Battista Pirelli, ktéry w wieku za-
ledwie 23 lat postawit na co$ absolutnie
nowego: gume. Na poczatku firma pro-
dukowata izolatory do telegraféw i kable,
ktore taczyty najbardziej odlegte punkty
Wrtoch. Marka zaczeta sie szybko rozwija¢
i zgodnie z zapotrzebowaniem wdrozy-
fa produkcje przedmiotéw codziennego
uzytku (od czepkdow kapielowych, przez
zabawki, po ptaszcze przeciwdeszczowe)
oraz opony do wozéw i roweréw.

Od poczatku istnienia firma Pirelli byta
nastawiona na innowacyjno$¢. Nowo-
czesny drapacz chmur Pirelli (Pirellone)
stat sie wkrétce symbolem Mediolanu.
Oczywiscie, w dtugiej historii zdarzaty sie
réwniez niepowodzenia: nieudane fuzje
w latach 90. z Dunlop i Continental oraz
plan integracji sieci oraz mediéw w tele-
komunikacji realizowany od poczatku
lat 2000. (przerwany przez ingerencje
z zewnatrz). Kryzysy te zostaty szybko
przezwyciezone dzieki skupieniu sie na
podstawowej dziatalnosci, czyli oponach.

Stworzona w Mediolanie marka Pirelli
szybko stata sie miedzynarodowa do tego
stopnia, ze w Wielkiej Brytanii uwazana
jest za angielska, w Brazylii — za brazylij-
skg, w USA — za amerykanska.

Produkty Pirelli powstajg w 18 piek-
nych i wydajnych fabrykach zlokalizowa-
nych w 12 krajach — zaprojektowanych
i zbudowanych przez architekta Renzo
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Piano, ktéry zadbat, by funkcjonalno$¢
pofaczy¢ z pieknem, konkurencyjnoscig
i zrbwnowazonym rozwojem. Wyposazo-
no je w osiggniecia przemystu 4.0, obej-
mujgce symulatory, sztuczna inteligencje
i roboty, takie jak MIRS wynalezione
przez Pirelli. Sg one miejscami przyja-
znymi dla pracujacych z pasja.

Kultura, komunikacja i wizerunek

Na swojej drodze firma zawsze podazata
za rozwojem spoteczenstwa, jego ewolu-
Cjg i zmieniajacymi sie obyczajami. Stuzg
temu innowacyjne narzedzia, takie jak:
Rivista Pirelli, Kalendarz Pirelli, Pirelli
HangarBicocca, publikacje i wystawy
Fondazione Pirelli, produkty Pirelli De-
sign, magazyn World czy tomy Raportu
Rocznego wzbogacone o twérczos¢ arty-
stow i pisarzy. A zaczeto sie od ikonicz-
nego logo Pirelli z charakterystycznym,
dtugim P, rozciggnietym niczym guma.
Pirelli nie boi sie wyzwan: eksperymen-
tuje z nowymi przekazami, produkuje
opony i prowadzi dziafalnos¢ artystyczna.

Sporty motorowe i pasja do sportu
Pirelli jest obecne w ponad 350 zawo-
dach w motorsporcie. Wart wspomnienia
jest rajd Pekin-Paryz z 1907 roku, w kt6-
rym ksigze Scipione Borghese, prowa-
dzac Itale wyposazong w opony Pirelli,
pokonat 17 000 kilometréw i zakonczyt
wyscig 20 dni przed kolejnym zespotem.
Byt to wielki sukces, dzieki ktéremu mar-
ka Pirelli na state zagoscita w GT, rajdach,
superbike i Formule 1. W tej ostatniej
wkrotce pojawi sie wazne ulepszenie Pi-
relli — opony 18-calowe.

Innowacje i badania

Historia Pirelli ukazuje firme, ktéra dyna-
micznie sie rozwija. — Zajrzyj do srodka,
aby zrozumie¢ — zwykt mawia¢ Luigi
Emanueli, twoérca wielu z 6 700 paten-
tow zarejestrowanych przez Pirelli w cig-
gu 150 lat. Dzi$ w dziale badan i roz-
woju pracuje ponad 2000 os6éb, a firma
wspotpracuje z ponad 50 czotowymi uni-
wersytetami.

Obecnie ,spadkobiercy Emanueli’ego”
sg zaangazowani we wprowadzanie in-
nowacji na przykfad w pojazdach elek-
trycznych, w przypadku ktérych Pirelli
zaznaczyfo swojg obecnos$¢, tworzac

Elect, pakiet rozwigzan technologicznych
ad hoc, majacy na celu poradzenie so-
bie z wyzwaniem masy, przyspieszenia
i zuzycia w poréwnaniu z tradycyjnymi
pojazdami. Do innowacji nalezg réw-
niez nowe produkty, takie jak Cyber
Tyre, z czujnikami, ktore dostarczajg
kierowcy informacji w czasie rzeczywi-
stym. Dzieki ciggtej ewolucji technologii
i przyspieszajacej badania wirtualizacii,
opony opracowuje sie i rozwija w $wiecie
cyfrowym. Umozliwia to projektowanie
i wytwarzanie produktéw, ktére sg bez-
pieczne, wydajne i zrownowazone dzieki
materiatom odnawialnym. Najwazniej-
szy, jak zawsze, jest kauczuk naturalny,
z ktérego Pirelli wyprodukowafo pierw-
szg na $wiecie opone z certyfikatem FSC
(Forest Stewardship Council), $wiadcza-
cym o w 100% zréwnowazonym fan-
cuchu dostaw. To wielki ukton w strone
ochrony $rodowiska naturalnego. Pirelli
uczestniczy réwniez w projekcie Birdlife,
majacym na celu zachowanie biorézno-
rodnosci w Indonezji. Dzieki swojemu za-
angazowaniu na poziomie spofecznym,
$rodowiskowym i ekonomicznym, firma
znajduje sie w czoféwce przedsiebiorstw
0 najwyzszym indeksie zréwnowazonego
rozwoju.

Inicjatywy z okazji obchodéw

Na potrzeby prezentacji 150-letniej hi-
storii stworzono innowacyjng strone in-
ternetowg  (www.pirelli.com/150years),
Firma uaktualnita rowniez swojg powies¢
w obrazach, stworzong w réznych stylach
i technikach od ilustracji po dziewiecio-
minutowy film, przedstawiajacy historie
firmy od jej zatozenia w 1872 roku do
dnia dzisiejszego.

Obchody uswietni publikacja pod re-
dakcjg Fondazione Pirelli Thinking Ahead.
Pirelli, 150 Years of Industry, Innovation
and Culture, zaplanowana na wiosne
2022. Ksigzka ta, wydana przez Marsilio
w jezyku wioskim i angielskim, zawiera
wypowiedzi przedstawicieli instytucji,
wielkich wifoskich i $wiatowych autoréw
oraz czotowych postaci ze $wiata sztu-
ki i kultury. Projekt redakcyjny zostanie
umieszczony na platformie internetowe;j
pirellibuildsthefuture.org, potaczonej ze
specjalnie zaprojektowang strong upa-
mietniajgca 150-lecie firmy.
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Z OKAZ]JI 150-LECIA UKAZALY SIE TRZY OKOLICZ-
NOSCIOWE MONETY | ZNACZEK POCZTOWY

Pojawi sie rowniez wystawa, dzieki
ktérej odwiedzajacy bedg mogli przej-
rze¢ 150 lat historii Pirelli przez pryzmat
dokumentdéw, rysunkéw technicznych
pierwszych opon, az do ich wirtualizaciji,
podkreslajacej osiggniecia inzynieryjne
w dziedzinie badan i rozwoju oraz inne
wielkie innowacje. Dostepne bedg réw-
niez obrazy, obiekty, instalacje multi-
medialne w Inner Future i animacje Sha-
pes, Patterns, Movements and Colors. B
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