Autonaprawa

MIESIECZNIK BRANZOWY

Naktad i dystrybucja Wspaétpraca, promocja i reklama

Autonaprawa drukowana jest w naktadzie 5000 egz. 70% nakfadu trafia do ad-

resatow, ktorzy zamowili prenumerate lub zgtosili che¢ bezptatnego otrzymywania Dlaczego warto promowac si¢ w miesieczniku Autonaprawa:
wybranych numeréw przez wypetnienie ankiety. 9% otrzymuja firmy i inne podmioty

wspotpracujace z redakcja, 3% — uczelnie, szkoty i biblioteki. 18% naktadu rozpro- * niski koszt dotarcia do czytelnika

wadzane jest wsrdd zainteresowanych podczas imprez branzowych oraz wysyfane

rotacyjnie do pozostatych firm z bazy adresowej wydawnictwa. precyzyjnie zdefiniowana i aktualizowana na biezaco

grupa docelowa

Autonaprawa w wersji elektronicznej (e-wydanie), identyczna z wydaniem dru-
kowanym pod wzgledem formy i tresci, rozchodzi sie w ok. 15 000 egzemplarzy zréznicowane formy promocji
miesiecznie. Ze strony internetowej moga jg réwniez bezptatnie pobieraé czytelnicy
niezarejestrowani. indywidualne podejscie do potrzeb klienta

Struktura odbiorcéw (opracowanie na podstawie imiennych ankiet czytelniczych)

Profil warsztatu (wiekszo$¢ warsztatéw faczy kilka profili) Wielkos¢ zaktadu (liczba stanowisk naprawczych)

15,0% elektromechanika .
i elektronika 29% 2 stanowiska

N

7,6% lakiernictwo

8,8% blacharstwo 8,9% serwis opon

10% 1 stanowisko

10,6% serwis klimatyzacji
5% 10 i wiecej

4,0% pomoc drogowa

22,7% mechanika

pojazdowa

3,2% przeglady techniczne

0,3% biblioteki, uczelnie, szkoty

36% 3-4 stanowiska

20% 5-9 stanowisk

17,3 % serwis ogblny 1,4% inne




